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PRESSEINFORMATION

Pernod Ricard Deutschland prasentiert sich auf der BARZONE
Stand im neuen Design vereint Pernod Ricard Marken unter einem Dach

Koln, 24. Mai 2013. Die BARZONE gilt als das Trendbarometer der deutschen Gastronomie-Szene
und ist eine der wichtigsten Informationsquellen fur die gesamte Branche. Wenn sich am 27. und 28.
Mai 2013 in KoIn, im Staatenhaus am Rheinpark, die Tore von 11 bis 19 Uhr 6ffnen, ist selbstver-
standlich auch der Marktfuhrer Pernod Ricard Deutschland vertreten. Die Tochtergesellschaft des in-
ternationalen Spirituosen- und Weinkonzerns Pernod Ricard présentiert sich an beiden Tagen mit
neuem Stand und einem vielversprechendem Programm. Der Stand (C40) erstrahlt im neuen Design
und ladt bei cooler Baratmosphére zum Verweilen ein. Die gut aufgestellte ,Bar” lasst Feinschme-
cker-Herzen hoher schlagen, denn sie lasst kaum Wiinsche offen. Fir jeden Geschmack ist etwas
dabei und das Fachpublikum wird feststellen, dass sich mit den beliebten Marken aus dem Hause
Pernod Ricard die eigene Bar umfangreich bestlicken lasst. Das Sortiment umfasst unter anderem
die Marken Ramazzotti, Havana Club, Absolut, Ballantine’s, Chivas Regal, Jameson, The Glenlivet,
Malibu und Lillet. Interessierte, Caterer, Hoteliers, Bartender oder Clubbesitzer haben die Moglich-
keit, die Premium-Spirituosen sowie neu gemixte Kreationen der Bartender zu verkosten. Wer auf
Alkohol verzichten oder zwischendurch lieber auf klassisches Mineralwasser zurlickgreifen mdchte,
wird ebenfalls versorgt. An beiden Messetagen verteilen Pernod Ricard Promoter gratis Wasser an
die Besucher. Thomas Drossé, Geschaftsfuhrer Vertrieb bei Pernod Ricard Deutschland freut sich
auf das ,Heimspiel” in KdIn: ,Mit unserem Messestand im neuen Design prasentieren wir unser kom-
plettes Portfolio unter einem Dach. Alle Interessierten sind herzlich dazu eingeladen, unsere Produk-

te zu probieren und sich von der Vielfalt und Qualitat iberzeugen zu lassen.”

Qualitat wird gewurdigt — Pernod Ricard Produkte werden ausgezeichnet

Am Montag findet zwischen 14:00 und 14:45 Uhr die offizielle Preisverleihung des Internationalen
Spirituosen Wettbewerbs ISW 2013 statt. Pernod Ricards beliebte Marke Ramazzotti erhalt die ,Gro-
3e Goldmedaille* und wird als ,Markenspirituose 2013" ausgezeichnet. Neben Ramazzotti werden
noch 13 weitere Premiummarken aus dem Hause des Kélner Unternehmens mit herausragenden
Bewertungen pramiert. So gehen weitere zehn Gold- und drei Silbermedaillen an Produkte des

Marktfhrers in Deutschland.
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Kuba meets Koln — mit Pernod Ricard kubanisches Feeling erleben

Am friihen Montagabend ab 17:00 Uhr entfiihrt Christian Balke, Brand Ambassador Havana Club, die
Besucher eine halbe Stunde lang in die legendaren Bars der Insel, greift die dazugehdrigen Klassiker
wie den Mojito oder Floridita Daiquiri auf und zeigt, wie und warum kubanische Cocktails Frische in
deutsche Bars bringen. Wer von kubanischer Lebensfreude nicht genug bekommen kann, fir den
gibt es zum Abschluss des ersten Tages ein ganz besonderes Highlight. Pernod Ricard ladt alle
Liebhaber karibischer Klange zur Fiesta Cubana von Havana Club ein. Die kubanische Party startet

ab 22 Uhr im ,Moyos* auf dem Hohenzollernring 21.

Mit Pernod Ricard sicher zur Party

Damit alle ,Party-Géanger” unbeschwert und sicher feiern kdnnen, stellt Pernod Ricard unter dem
Motto ,Don’t drink and drive” auch in diesem Jahr wieder Shuttle Busse zur Verfigung, die die Besu-
cher bequem und sicher zu einem Ziel ihrer Wahl (CityBereich) chauffieren. Insgesamt sind zehn
Vans auf den Stral3en Koélns unterwegs, die bis zu acht Personen beférdern kdnnen. Soziale Verant-
wortung ist seit jeher ein wichtiger Bestandteil der Unternehmens-DNA. Fachbesucher kénnen sich

am Stand Uber das vielfaltige Engagement informieren.

Weitere Informationen zu Pernod Ricard Deutschland unter www.pernod-ricard.de

Genauere Informationen zur BARZONE unter www.barzone.de



http://www.pernod-ricard.de/
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Uber Pernod Ricard Deutschland:

Die Gruppe Pernod Ricard mit Hauptsitz in Paris ist der zweitgrof3te Spirituosen- und Weinkonzern weltweit mit
fuhrender Marktposition in allen Kontinenten. Die Fusion der franzésischen Unternehmen Pernod und Ricard
legte 1975 den Grundstein fir eine erfolgreiche Zukunft. Weltweit vertreibt und vermarktet Pernod Ricard mit
insgesamt 18.000 Mitarbeitern in Gber 70 Landern Spirituosen und Weine. Auf dem deutschen Markt wird die
Gruppe durch Pernod Ricard Deutschland GmbH mit Sitz in Kéln reprasentiert. Als deutsche Tochtergesell-
schaft des internationalen Spirituosen- und Weinkonzerns vermarktet Pernod Ricard Deutschland auf dem hie-
sigen Markt ein Portfolio von bekannten Premiumspirituosen. Das Sortiment umfasst unter anderem die Mar-
ken Ramazzotti, Havana Club, Absolut, Ballantine’s, Chivas Regal, Jameson, The Glenlivet, Malibu und Lillet.
Mit 180 Mitarbeitern konnte Pernod Ricard Deutschland im Geschéaftsjahr 2011/12 einen Bruttoumsatz von 570
Millionen Euro und einen Absatz von 27,6 Millionen Litern verzeichnen und damit seine Marktfihrerposition
weiter ausbauen. Dabei ist sich Pernod Ricard Deutschland seiner unternehmerischen Verantwortung bei der
Vermarktung von alkoholischen Getranken bewusst. Durch strikte Einhaltung von weitreichenden Selbstbe-
schrankungsregeln tritt Pernod Ricard Deutschland fir einen verantwortungsvollen Genuss von Alkohol ein.
Der Internationale Spirituosen Wettbewerb ISW zeichnete Pernod Ricard Deutschland zum ,Spirituosen-

Importeur des Jahres 2012* aus.

Ansprechpartner far Journalisten:
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